
Innovación en salud: de la teoría a la práctica

La industria farmacéutica y del ámbito de la salud han desarrollado su actividad en estos 
últimos tiempos con una doble realidad: a su práctica innovadora habitual, se le ha sumado el 
escrutinio y anhelos públicos para mostrar su mejor versión. La pandemia derivada del avance 
de la COVID-19 en todo el mundo, si algo bueno ha traído, es la muestra inequívoca de que 
la innovación puede aportar una respuesta rápida, eficaz y de alto impacto en la sociedad. 
Lo hemos visto en múltiples ejemplos: el primero y más fehaciente con el desarrollo de las 
vacunas, pero también con todo tipo de servicios y soluciones adyacentes para combatir al 
virus y poder protegernos del mismo. 
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A este elenco de casos prácticos ya pre-sentes en nuestro día a día, así como 
a aquellas investigaciones en marcha 

para incorporar nuevas soluciones, podemos 
denominarlas avances, pero también retos 
y oportunidades. Y es que solo una correcta 
estrategia de transferencia al mercado garan-
tizará el acceso por parte de la ciudadanía a 

los mismos. Planteado de otra forma: de esto 
depende que una solución se quede en teoría 
o que pase a ser una solución práctica. Para 
ello, es esencial que toda empresa del sector 
farmacéutico y sanitario pueda tener un acce-
so fluido, adecuado y estratégico al ecosiste-
ma de la I+D+i: agentes de conocimiento, con-
sorcios, instituciones públicas, investigadores 
y el resto de stakeholders clave para el avance 
científico, pero también, para hacer realidad 
una idea. 

Estas particularidades las hemos encon-
trado en Ayming, por nuestro papel como 
consultora especialista en impulsar la innova-
ción en distintas empresas e instituciones de 
nuestro país, que en ocasiones presentan el 
mismo reto: ¿cómo involucrar a los distintos 
agentes para conseguir que finalmente la teo-
ría se convierta en práctica? En este sentido, 
conseguir una correcta transferencia tecnoló-
gica desde el espacio de conocimiento hacia 
la sociedad es lo que responde a esa pregun-
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ta con garantías. Un ejemplo de ello lo hemos 
encontrado en la Universitat Politécnica de 
València, concretamente en el Nanophoto-
nics Technology Center, quienes han con-
seguido responder, de forma práctica, a un 
complejo problema: ¿cómo saber si nuestras 
manos están suficientemente higienizadas?
Actualmente, se estima que el 89% de la po-
blación deja algún área incorrectamente des-
infectada en sus manos tras la aplicación de 
geles y otras soluciones higienizantes de ma-
nos. Según datos oficiales, se calcula que en 
Europa se producen unos 4 millones de infec-
ciones intrahospitalarias al año, un fenómeno 
que genera un doble daño social y económi-
co. Estas infecciones generan cerca de 150.00 
muertes y, a su vez, suponen 16 millones de 
noches adicionales en centros sanitarios, con 
un coste directo de 5,6 millones de euros que, 
de forma indirecta, se amplía hasta los 34 mi-
llones de euros. 
Una vez más, la innovación es la respues-
ta: el Proyecto LEGO, LuminEscent Gel and 
photonic device to mOnitor the quality of any 

(hand-) sanitizing process, llevado a cabo por 
las entidades mencionadas anteriormente 
y financiado por la Agència Valenciana de la 
Innovació (AVI), presenta una doble solución 
para dar respuesta a estos retos. Por un lado, 
ha desarrollado un gel hidroalcohólico que 
incorpora partículas luminiscentes totalmen-
te seguras, con el doble fin de higienizar y 
monitorizar el grado de desinfección de for-
ma inmediata, segura, económica y rutinaria, 
pudiendo emplearse de forma general en los 
accesos a cualquier establecimiento. Por otro 
lado, complementaría a esta solución un es-
caner específico que se ubicaría a la entrada 
de cada lugar sujeto de aplicación. 
Como partner del Proyecto LEGO en lo que 
respecta al estudio de sus resultados y su co-
nexión con el mercado y gran público, encon-
tramos de nuevo cómo el concepto de I+D+i 
debe encontrar nuevos caminos para activar-
se: Incorporación, inversión, intensidad, entre 
otros. Incorporar nuevas tendencias a los tra-
bajos de investigación actuales, fomentar so-
luciones de interés para capitalizar inversión 

pública y privada, así como conseguir una alta 
capacidad de aplicación práctica, son nuevas 
realidades que forman parte de la Innovación 
y que también deben tenerse en cuenta. 
Este 2022 invita al optimismo y es que 
una de las principales conclusiones del Ba-
rómetro Internacional de la Innovación, un 
estudio multidisciplinar que reúne a más 
de 600 perfiles directivos de 14 países en 
los que operamos, nos ha expuesto que el 
69% de las empresas españolas del ámbito 
de la salud incrementarán su presupuesto 
en I+D durante los próximos 3 años. Esto 
marca el camino para que proyectos como 
LEGO, impulsados desde el ámbito público, 
también consigan penetrar en el ADN de la 
empresa española. La mejor forma para con-
seguir esta cuestión, pero también para que 
la innovación que emana desde los centros 
de conocimiento llegue a buen término, es 
decir, que pase de la teoría a la práctica, es 
acercando a todos los agentes y hacerlo en 
colaboración. Por nuestra experiencia, de 
esta forma llegaremos más lejos ◉
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